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activos estrategicos valor las marcas?
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Q La marca como activo estrategico

Activos Estrategicos .
Conjunto de recursos y

capacidades dificiles de transar e imitar,
escasos, apropiables y especializados.
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Q Preguntas de investigacion

# ¢ Cual es la consecuencia de |la presencia de una
marca imitadora no degradante en el capital de
una marca famosa, moderada por el envolvimiento
y similitud?

® ¢ Cual es la consecuencia de |la presencia de una
marca imitadora degradante en el capital de una
marca famosa, moderada por el envolvimiento y
similitud?

= ¢ Cual es la consecuencia de la presencia de una
marca imitadora no degradante en el
comportamiento de compra real de los
consumidores de una marca famosa?

® ¢ Cual es la consecuencia de la presencia de una
marca imitadora no degradante en el
comportamiento de compra real de los
consumidores de una marca famosa?




