1. RELACIÓN DEL CURSO CON EL CRITERIO 3 DE ACREDITACIÓN ABET : 
INGENIERIA EN MARKETING
	RESULTADOS DE LA “A” A LA “K”
	CONTRIBUCIÓN (ALTA, MEDIA, BAJA)
	EL ESTUDIANTE DEBE:

	A. Tener  habilidad para aplicar métodos cuantitativos, estadísticos y analíticos que permitan la correcta toma de decisiones empresariales
	
	

	B. Ser capaz de liderar, gestionar  y emprender proyectos.


	
	

	C. Tener capacidad de enfrentar retos de la globalización y competividad.


	
	

	D. Tener la capacidad  de comprender  los procesos económicos de la sociedad
	
	

	E. Ser capaz de aplicar  la responsabilidad ética, moral y profesional
	
	

	F. Tener la habilidad para aplicar técnicas administrativas y financieras que permitan el buen manejo del recurso económico y humano.
	
	

	G. Tener capacidades para desarrollar nuevos productos y marcas, desarrollo de nuevas campañas  publicitarias y estudio de mercado aplicando técnicas que permitan conocer todas las necesidades de los clientes.
	
	

	H. Conocer las técnicas de medición y pronóstico de la demanda, investigación de mercado que permita llevar una campaña publicitaria y una correcta comercialización de productos.
	
	

	I. Tener habilidad para evaluar diferentes políticas y prácticas  específicas  en el campo del mercadeo. 
	
	


