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Conceptos de tipografía 

 
Antes de los años 80, un diseñador gráfico trabajaba con un "cajísta", 
profesional que se dedicaba especialmente a componer los caracteres. 
Actualmente los diseñadores tienen distintos papeles, entre otros el de 
diseñador y el de tipógrafo.  

Las transformaciones de la tecnología tipográfica han producido cambios en 
el aspecto de los caracteres. En 1960, con el desarrollo del fototipo, se 
comenzó a poder permitir que los caracteres se toquen y se solapen. La 
utilización de los ordenadores ha tenido una gran repercusión con respecto 
a los caracteres, ya que la letra digital permite una gran flexibilidad. 

El diseñador debe tener siempre presente al trabajar con tipografía que una 
publicación bien diseñada es una comunidad de tipos en la que todos los 
miembros trabajan conjuntamente para un propósito común: ayudar al 
lector a navegar correctamente por la información. Además de ésto 
debemos tener en cuenta que el uso de la tipografía imprime carácter y 
expresividad, redundando en las significaciones de lo que se quiere 
transmitir. 

¿Qué entendemos por tipografía y fuente o familia? Se denomina 
tipografía al estudio y clasificación de las diferentes familias o tipos de 
letras, así como el diseño de caracteres unificados por propiedades visuales 
uniformes, mientras que la fuente es el juego completo de caracteres en 
cualquier diseño, cuerpo o estilo. Estos caracteres incluyen letras en caja 
baja y alta, numerales, versalitas, fracciones, ligaduras (dos o más 
caracteres unidos entre sí formando una sola unidad), puntuación, signos 
matemáticos, acentos, símbolos monetarios... 

Al igual que el resto de los elementos que utilizamos en la composición de 
nuestro diseño, el conocimiento de los tipos de letras y sus características 
es necesario para una utilización correcta. Las técnicas destinadas al 
tratamiento tipográfico y a medir los diferentes textos, es conocida como 
tipometría. 
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Los tipos constan de unas partes que se denominan como: brazos, piernas, 
ojos, columnas, colas... Estas son las partes que se han utilizado de forma 
tradicional para la construcción de las diferentes letras. La estructura de las 
letras permanece constante sin tener en cuenta la tipografía, así una B 
mayúscula consta de un brazo vertical y dos curvos. 

 

Evidentemente, dependiendo del tipo nos encontraremos con aspectos muy 
diferentes de las letras. Una familia tipográfica es un grupo de tipografías 
que tienen unas características similares. Los miembros de una familia 
tienen algunos rasgos similares y otros que les son propios. 
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Grosores y anchos 

 
Las tipografías de cada familia tienen distintos grosores y anchos. Algunas 
familias están formadas por muchos miembros y otras no. Por ejemplo la 
"Stone" incluye las dos variantes de con y sin serif. Dentro de una misma 
familia tipográfica hay ciertos caracteres que la diferencian entre sí, como son:  

· 1. Anchura del trazo: Según la anchura del trazo pueden clasificarse en 
extrafina, fina redonda, negra o supernegra (de menor a mayor).  

· 2. Proporción entre ejes vertical y horizontal: se clasifican en redonda 
(cuando son iguales), estrecha (cuando el horizontal es menor que el 
vertical) y expandida (cuando el horizontal es mayor).  

· 3. Inclinación del eje vertical: son las llamadas itálicas o cursivas. 
Generalmente esta inclinación es de 15 grados.  

· 4. Cuerpo: Es el tamaño de la letra, se mide en puntos tipográficos.  

 

Actualmente resulta muy complicado realizar una clasificación de tipos, ya que 
existe una gran variedad y mezcla de estilos. Podemos hacer una clasificación 
histórica de los mismos que podría ser: Gótico; Romano (tradicional, de 
transición, moderno, del siglo XX); slab serif (o egipcio); sin serif o lineal y, 
por último de trazo. 

También podemos hacer una clasificación más genérica en cuanto a clasificar 
los tipos de letras en dos grandes familias por medio de una característica de 
estas, la "serifa", o remate que poseen algunas letras en sus terminaciones y 
que tradicionalmente se le ha visto como cualidad facilitar la lectura o sin 
"serifa". Sin embargo, posteriormente se ha comprobado en investigaciones en 
cuanto a legibilidad, que existe poca diferencia entre ellas. El "set" o espaciado 
entre letras, tiene mayor importancia en el aspecto de facilitar la lectura. 
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Una clasificación histórica puede ser: 

· 1 Gótico: Fue el primer carácter de imprenta usado en Europa. Es un 
tipo de letra que imita la escritura a mano que llevaban a cabo los 
monjes con un plumín ancho. Varía desde la más antigua, de ojo 
pequeÒo, hasta las influenciadas por el estilo renacentista, de ojo 
más ancho y más legible.  

· 2 Romana (o con serif): Se distinguen cuatro tipos:  
o A. Son los primeros tipos romanos basado en la columna de 

Trajano. El palo de la letra está adornado con una base con 
serif que surge de las letras talladas en piedra (Bembo, Platin).  

o B. De transición: Se denominan así a los que se producen en el 
siglo XVIII. Las mejores calidades del papel y de impresión 
posibilitan una variación en su grosor y se hacen más finos 
(Garamond y Baskerville).  

o C. Modernos: Se caracterizan por tener los serif horizontales y 
delgados (Bodoni).  

o D. Del siglo XX: Mejoran su legibilidad. Se diseñan tipos de 
letra derivados del romano, con el ojo de mayor tamaño 
(Times New Roman). Por lo tanto, algunas de estas letras de 
estilo romano son: TIMES, BODONI, GARAMOND, BEMBO, 
BASKERVILLE, BODONI o CENTURY EXPANDED. Además de 
que existan muchas otras, hay diferentes estilos dentro de 
cada una, como por ejemplo, Garamond Italic, Garamond 
Semibold...  

· 3 Egipcio: Se deriva del romano. Tienen astas iguales y más anchas y 
el remate rectangular (Rockwell, Clarendom).  

· 4 Palo seco (o sin serif): Algunas de estas letras son: HELVETICA, 
GILL SANS, FRANKLIN GOTHIC, FRUTIGER o FUTURA, UNIVERS. Al 
igual que el primer grupo, existen muchas más y hay diferentes 
estilos dentro de cada una, como por ejemplo, Gill Sans Bold, Gill 
Sans Bold Italic...  

· 5 Otros: Algunos tipos más modernos y con amplias variaciones se 
escapan de la clasificación anterior creando nuevas familias como, la 
"caligráfica" que imita la escritura manual, la "mecano" letras densas 
y pesadas o la ornamental cargada de trazos y adornos. 
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Cuadrícula tipográfica 

 
Las dos unidades de medidas básicas en tipografía son la pica y el punto 
(medida inventada por Didot). Seis picas o 72 puntos equivalen 
aproximádamente a una pulgada; doce puntos equivalen, a su vez, a una 
pica.  

Los puntos se utilizan para especificar el cuerpo de un tipo, formado por la 
altura de las mayúsculas más un pequeño espacio por encima y por debajo 
de las letras. Tipos del mismo cuerpo pueden parecer que sean de distinta 
medida según la altura de la x. Aún teniendo el mismo cuerpo, una letra 
con la altura de la x grande parece mayor que otra con la x pequeña. 
Asimismo, los puntos también se utilizan para medir la distancia entre las 
líneas. 

Las picas, sin embargo, se usan para medir la longitud de las lineas. La 
unidad, una medida relativa que se determina dividiendo la eme (que 
equivale a un cuadrado del cuerpo de la letra), se utiliza para reducir o 
aumentar el set, proceso denominado "tracking". El ajuste del espacio entre 
dos letras para crear consistencia entre las palabras se llama "kerning". 
Estos dos conceptos los veremos más adelante. 
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La cuadrícula tipográfica, sirve para organizar los elementos tipográficos y 
pictóricos de una página y unificar todas las partes del diseño. La complejidad 
y la configuración de las cuadrículas depende de la naturaleza de la 
información que se debe incorporar y de las propiedades físicas de los 
elementos tipográficos. Las cuadrículas tipográficas estándar poseen líneas de 
contorno, módulos cuadriculados, columnas de texto, medianiles (espacio en 
blanco entre dos columnas de texto) y márgenes. 

El principio básico que deberemos tener en cuenta cuando comenzamos con el 
diseño de una retícula es comenzar a trabajar con los elementos más pequeños 
y a partir de ahí hacer una progresión ascendente y congruente. Así 
deberemos establecerlo a partir del interlineado (o espacio entre líneas = suma 
entre el cuerpo y la interlínea) del tipo más pequeño que utilicemos en nuestro 
diseño. 

Nota: estos conceptos se verán más ampliamente en los temas de diseño 
editorial. 
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La legibilidad de la tipografía 

 

El primer objetivo que debe tener un diseñador a la hora de ponerse a trabajar 
con texto es que éste sea legible, es decir que facilite la lectura al posible 
receptor de ese trabajo. Cuando el diseñador domina las reglas que hacen que 
un texto sea más o menos legible o cuando es más importante la expresividad 
que el contenido textual, es cuando el diseñador podrá trabajar más 
libremente. 

¿Cuáles son las reglas que debemos tener en cuenta para la legibilidad de los 
textos? En primer lugar deberemos escoger caracteres que sean abiertos y 
bien proporcionados, con regularidad en los tipos y con remates clásicos. Los 
caracteres que contienen afectaciones estilísticas o irregularidades son menos 
legibles, por lo que son menos recomendables utilizarlos en bloques de textos 
y más adecuados para textos cortos o titulares. 

Una vez elegida la tipografía con la que trabajaremos para hacer legible el 
trabajo, tendremos que tener en cuenta otros aspectos como el cuerpo con el 
que trabajaremos, la longitud de la línea o el interlineado. Cuando 
conseguimos que éstos tres elementos armonicen -tipografía y su tamaño o 
cuerpo, longitud e interlineado- se producirá una mayor facilidad de lectura, 
será más natural nuestro recorrido visual sobre el texto. Cuando variamos uno 
de estos aspectos en la tipografía, deberemos ajustar los otros para que la 
armonía se siga produciendo. 

Deberemos elegir un cuerpo o tamaño de tipografía dependiendo de la 
finalidad y la importancia que queramos darle al texto. Cuando estamos 
hablando de un bloque de texto el tamaño idóneo debe estar entre 8 y 11 
puntos, cuando nos referimos a otras finalidades del texto: titulares, 
subtítulos... los tamaños pueden ser muy variables. 
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En cuanto a la longitud de las líneas deberemos tener cuidado, ya que las 
demasiado largas producen aburrimiento en el lector y las demasiado cortas 
dificultan la lectura por el ritmo visual al que obliga con el cambio constante de 
línea de lectura. Dependiendo de que tipo de textos o del tamaÒo del diseÒo 
nos tendremos que plantear distintas longitudes de línea, pero habitualmente 
se considera que el máximo de caracteres aceptados por línea es de sesenta a 
setenta. 
Por otra parte el interlineado es un factor importante para que el lector pueda 
seguir correctamente la lectura sin equivocarse de línea o cansar la vista. Es el 
espacio vertical entre las líneas de texto. Como regla general, el interlineado 
debe ser aproximádamente un 20% mayor que el tamaño de la fuente. Por 
ejemplo un interlineado de 12 puntos es correcto para un texto de 10 puntos. 
Pero siempre debemos tener en cuenta que los requerimientos varían según el 
texto y la fuente.  
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El set (kern y el track) el espaciado entre palabras: 
 

Tengamos en cuenta que cuando estamos hablando sobre legibilidad nos 
debemos fijar en los factores que determinan el correcto espaciado entre letras 
(set) o palabras. Estos factores son el tipo utilizado, el cuerpo con el que 
trabajemos y el grosor de la letra. Un "set" uniforme nos proporciona una 
textura o color homogéneo del texto, lo cual también nos proporciona una 
mayor legibilidad. 

Dos conceptos que debemos estudiar y utilizar para modificar el espaciado 
entre letras son el track y el kern. Tradicionalmente los tipógrafos han usado el 
track para alterar la densidad visual del texto, este ajuste actúa globalmente 
sobre toda la tipografía y depende del tamaño de los caracteres; como regla 
general, cuanto más grande sea el cuerpo más apretado debe ser el track. 

El kern se utiliza para ajustar el espacio entre algunos pares de caracteres (o 
sobre poco texto más) cuando llaman la atención por estar demasiado juntos o 
separados, normalmente en cuerpos grandes. Tanto el track como el kern se 
miden en unidades relativas al tamaño en puntos de los caracteres. 

El track ajusta el espacio entre caracteres abriéndolo cuando se trata de 
cuerpos pequeños y cerrándolos cuando se trata de cuerpos grandes. El kern 
es estrictamente proporcional, ya que el espacio eme -la unidad en la que se 
basa- tiene el mismo tamaño en puntos que el cuerpo de los caracteres: es 
decir que el espacio eme para un texto de 12 puntos mide 12 puntos. 

Cada carácter de una fuente está rodeado por una cierta cantidad de espacio 
lateral establecida por su diseñador. La anchura de un carácter comprende no 
sólo el carácter en sí, sino también este espacio lateral. Por lo tanto, el kern y 
el track también modifican la anchura de los caracteres, al modificar su espacio 
lateral. Como comentábamos, otro de los elementos importantes para tener 
ese color homogéneo de texto es el espaciado entre palabras, que debe ser 
proporcionado al set para que las letras fluyan de forma natural y rítmica en 
las palabras, y las palabras en las líneas. 

El espacio que pone la barra espaciadora entre una palabra y otra forma parte 
del diseño de la fuente, como un carácter más. Las líneas demasiado sueltas 
producen discontinuidad en la lectura, mientras que las demasiado apretadas 
hacen que sea complicado distinguir las mínimas unidades significativas (las 
palabras). 
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Grosor, ancho, cursivas y mayúsculas. Dentro de una misma familia tipográfica 
hay ciertos caracteres que la diferencian entre sí, los clasificaremos en cuatros 
puntos: 

· 1. Grosor del trazo: La pesadez o ligereza de los trazos que componen 
los tipos afectan también a la legibilidad. Según el grosor del trazo 
puede clasificarse en ´extrafinaª, ´finaª, ´redondaª, ´negraª o 
´supernegraª. En los tipos demasiado pesados los ojales se llenan y 
desaparecen, mientras que la tipografía demasiado fina puede no 
distinguirse fácilmente del fondo. Por lo tanto el diseñador tendrá que 
utilizar para textos extensos un grosor adecuado o normal de tipografía 
y hacer uso de distintos grosores en momentos puntuales. Por ejemplo, 
utilizar un grosor contrastado sirve para destacar un párrafo dentro del 
texto.  

· 2. Proporción entre ejes vertical y horizontal o el ancho: Se clasifican en 
redonda, cuando son iguales; estrecha, cuando el horizontal es menor 
que el vertical, y expandida, cuando el horizontal es mayor. Las 
tipografías estrechas son efectivas cuando hay abundancia de texto y 
debe ahorrarse espacio. Pero se disminuye la legibilidad cuando las 
letras son demasiado estrechas (condensadas) o demasiado anchas 
(expandidas). La condensación es adecuada cuando debemos utilizar 
columnas estrechas.  

· 3. Inclinación del eje vertical o cursivas: Son las llamadas itálicas o 
cursivas. La cursiva y la tipografía oblicua debe usarse con prudencia, 
porque una gran cantidad de caracteres inclinados en el texto dificulta la 
lectura. La cursiva sirve para resaltar una parte del texto, más que para 
formar bloques de texto.  

· 4. Mayúsculas frente a caja baja: Todo el texto escrito en letras 
mayúsculas no sólo consume más espacio, sino que también hace más 
lenta la lectura. La minúscula o caja baja llena el texto de señales 
creadas por la abundancia de las formas de la letras, trazos ascendentes 
y descendentes y formas irregulares, sin embargo el mismo texto en 
mayúscula pierde estas señales que son tan útiles para facilitar la 
lectura.  

Regresar al índiceRegresar al índice
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Formas de alineación 

 
El texto puede alinearse de cinco formas distintas: 
alineado a la izquierda, alineado a la derecha, 
justificado, centrado o asimétrico. 

· El texto alineado a la izquierda es el más 
natural y recomendable para textos largos. 
Crea una letra y un espacio entre palabras 
muy uniforme, y dado que las líneas 
terminan en diferentes puntos, el lector es 
capaz de localizar fácilmente cada nueva 
línea. Esta es posiblemente la forma de 
alineación de textos que resulta más 
legible.  

· Sin embargo, la alineación a la derecha va 
en contra del lector porque es difícil 
encontrar la nueva línea. Este método 
puede ser adecuado para un texto que no 
sea muy extenso, pero no para grandes 
bloques.  

· El texto justificado (alineado a derecha e 
izquierda) puede ser muy legible si el 
diseñador asegura que el espacio entre 
letras y palabras sea uniforme y los 
molestos huecos llamados "ríos" no
interrumpan el curso del texto.
Normalmente cualquier programa de
autoedición facilita al diseñador afinar los 
espacios. Algunos programas dan dos tipos 
de justificado, uno el normal y otro en el 
que se justifica también la última línea.  

· Las alineaciones centradas dan al texto una 
apariencia muy formal y son adecuadas 
cuando se usan mínimamente. Pero debe 
evitarse configurar textos demasiado largos 
con este modelo.  

· Las alineaciones asimétricas se usan cuando 
el diseñador desea romper el texto en 
unidades de pensamiento lógicas, o para 
dar a la página un aspecto más expresivo. 
Obviamente la configuración de grandes 
cantidades de texto de esta manera acaba 
por cansar al lector.  
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Color en la tipografía 

 

Diseñar con tipos y colores es un gran reto, ya que cuando los colores y los 
tipos aúnan sus fuerzas, el riesgo de errar se acentúa; aunque también es 
cierto que la combinación de tipos y color hace que se resalte los atributos 
visuales y expresivos de la tipografía. 

En la elección del color uno de los aspectos que debemos no olvidar es la 
legibilidad tipográfica. Estamos acostumbrados a ver tipos negros sobre papel 
blanco, y tradicionalmente esta combinación es la más legible. Además muchos 
tipos se han diseñado para ser leídos como letras negras sobre fondo blanco y 
ofrecen una optima legibilidad impresos de este modo. 

En el momento en que se añade color al tipo o al fondo, se altera la legibilidad 
del texto. En consecuencia, la tarea del diseñador es combinar las propiedades 
del tipo y el color para multiplicar su potencial comunicativo. Estos dos 
elementos pueden dar vida a un texto que, de otro modo, fracasaría en su 
vertiente comunicativa. 

Para alcanzar la óptima legibilidad cuando se diseña con tipos y color se han de 
sopesar cuidadosamente las tres propiedades del color (tono, valor e 
intensidad) y determinar el contraste apropiado entre las letras y su fondo. 
Cuando se combinan tipos y color, el equilibrio entre estas características es 
crucial. 

Los colores azul y naranja, complementarios totalmente saturados, ofrecen un 
contraste tonal pleno, pero cuando lo aplicamos a tipo y fondo los bordes de 
las letras tienden a oscilar y complica la lectura del texto. Esto ocurre porque 
ambos colores poseen un brillo que rivaliza entre sí y que reclaman atención 
propia. La solución es suavizar o acentuar uno de los tonos haciendo que su 
valor pase a ser claro u oscuro. 

Por otra parte, si dos colores análogos están demasiado cerca en el círculo 
cromático y no aportan suficiente contrate de tono o valor, deberían 
reajustarse para agudizar dicho contraste. Un buen principio es coger colores 
que no estén directamente enfrentados ni estén demasiado próximos en el 
círculo cromático. Deben buscarse colores compatibles, pero también colores 
que difieran en valor e intensidad. 
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Tendremos que tener también en cuenta las cualidades y características de 
cada tipo, ya que un tipo muy fino o estrecho, o una letra de trazo puede 
parecer muy débiles o ilegibles si los tonos son muy similares o si los 
valores están demasiado próximos. Por lo tanto, debe de existir el contraste 
suficiente para proteger la fidelidad de las letras. 

Otro concepto que debemos conocer es el llamado "color tipográfico": una 
ilusión óptica creada por las propias proporciones y las formas de los 
diseños tipográficos que nos da la sensación de distinto color aunque esté 
impreso en el mismo color. Aunque las palabras estén impresas en el 
mismo color, cada una de ellas puede poseer un tono distinto debido a las 
características porpias de sus diseños tipográficos. 
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Espaciado 

 

El espaciado entre letras, palabras y líneas también afecta al tipo y al color. 
Las palabras parecen de un tono más luminoso si las letras están más 
separadas. Del mismo modo, si se incrementa el espaciado que hay entre 
palabras y líneas, el tipo parece adquirir un valor más brillante. 

Prestar atención a las necesidades de espaciado, puede favorecer la legibilidad 
cuando el contraste de color es escaso o cuando debe imprimirse en color un 
gran fragmento textual. Si el tipo se disminuye en tamaño, debe 
incrementarse la fuerza de contraste de color. Por otra parte, los fondos 
estampados o con textura perjudican la legibilidad. 

Cuando el tipo se coloca en positivo o en negativo sobre un fondo texturizado, 
hay que asegurarse de que esté muy contrastado. Cuando los tipos se 
combinan con fotografías de fondo, debe buscarse un espacio liso dentro de la 
foto que no afecte el tipo, buscar un gran contraste entre el color tipográfico y 
el fondo o insertarlo en un fondo superpuesto. 

Empleando tramas podemos enriquecer la variedad cromática de un texto sin 
tener que añadir colores adicionales. Las tramas resultan especialmente útiles 
en trabajos de impresión con uno o dos colores, de todas formas deberemos 
tener en cuenta que el porcentaje de la trama afecta a la legibilidad del tipo. 
Los tipos tramados pueden disponerse en negativo o en positivo. También 
sobre una imagen en cuatricromía puede insertarse un texto en negativo o 
imprimirse en color si existe el contraste suficiente entre el tipo y la imagen. 

Deberemos tener cuidado si la letra es demasiado pequeña o demasiado fina, 
ya que hay muchas posibilidades de que los puntos de la imagen en 
cuatricromía invadan los tipos y alteren su legibilidad. Si el contraste de 
colores no basta por sí solo para destacar el tipo sobre el fondo, pueden 
añadirse perfiles y sombras. De todas formas no es recomendable utilizar estos 
efectos en los bloques de texto, pues en términos de legibilidad sería más 
perjudicial que beneficioso. Los mejores resultados se consiguen con tipos 
grandes o en titulares. 
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Cuando tenemos que buscar un 
color para asociar a un tipo, lo 
primero que deberemos de 
examinar son los objetivos del 
trabajo que tenemos que
realizar y el público al que va 
dirigido. Para elegir las
combinaciones de color más 
adecuadas para texto y fondo 
deberemos de tener en cuenta 
una serie de reglas: 

 

 

· Fuertes contrastes de tono (cálidos y fríos).  
· Contrates de valor (luminosos y oscuros)  
· Contrastes de saturación (vivos y apagados).  

Pero de entre todos los contrastes, el de valor es crucial, lo primero que debemos pensar es 
en términos de claridad y oscuridad antes que en tonos. También deberemos tener en cuenta 
que las letras oscuras sobre fondo claro es más efectivo que al contrario.  
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Armonía, legibilidad, términos 

 
Sugerencias para mantener la armonía de los colores en un trabajo:  

· 1. Emplear sólo unos cuantos colores y escoger uno como dominante.  
· 2. Elegir tonos que posean características en común, como los colores 

análogos o los complementarios.  
· 3. No usar colores demasiado vivos: mezclarlos con variantes claras y 

oscuras de tonos bien escogidos. De esta forma produciremos sensación 
de diversos niveles de color o profundidad.  

· 4. Combinar colores acromáticos con tonos puros y colores claros y 
oscuros.  

· 5. Partir de los esquemas básicos de color y trabajar sobre ellos.  

Resumen de algunas normas para la correcta legibilidad de los tipos: 

· - Las letras redondas y minúsculas suelen ser dentro de una familia las 
más legibles, más que las cursivas, negritas, mayúsculas y estrechas.  

· - La separación entre letras y palabras debe realizarse de forma 
correcta, para que sea fácil de leer, es decir la separación debe ser 
coherente.  

· - En la separación entre letras tendremos que tener en cuenta 
especialmente las mayúsculas y sobre todo en rotulación. No es la 
misma separación la que deben tener las letras D y O que la M, la I o la 
N en una palabra como DOMINO.  

· - El tamaño de la letra debe elegirse teniendo en cuenta a la distancia a 
la que se va a leer. Para un cartel que será observado a 10 metros, la 
altura de la letra debe ser, al menos, de 2,5 cm; mientras que para una 
valla publicitaria que deba leerse a 60 metros, la altura de la letra 
deberá ser, al menos, de 15 cm.  

· - La elección del tipo más adecuado depende en gran medida del tipo de 
mensaje al que va enfocada la composición. En algunos casos 
necesitaremos un tipo de letra refinada, elegante o delicada, sin 
embargo habrá casos, en los que nuestras letras deban ser sobrias, 
macizas y sin ningún tipo de remilgos.  

· - La tipografía debe diseñarse o componerse de forma que sea 
agradable de leer y que esté íntimamente relacionada con el objetivo del 
mensaje y con el público al que va dirigido. Ejemplo: El anuncio de un 
todo terreno nada tiene que ver con el de un producto de cosmética, por 
lo cual el enfoque de la tipografía será totalmente diferente.  
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· - ¿Cuales serían los colores adecuados para la tipografía? Teniendo en 
cuenta que la tipografía es un elemento gráfico, está sujeto a las normas 
de la teoría del color y a las normas generales que aplicamos en el 
diseño. Por ejemplo:  

o Los tipos negros sobre fondo blanco reflejan mayor legibilidad, 
por el contrario, el texto blanco sobre fondo negro nos hacen 
perder visibilidad.  

o Un texto de color amarillo sobre fondo blanco perdería 
importancia, ya que, no resaltaría al ser los dos colores claros, sin 
embargo, si el color de fondo es negro, el amarillo cobraría 
fuerza. Según algunos estudios, la letra más legible es la negra 
sobre fondo amarillo.  

Cuando hablamos de tipos (letra) debemos conocer una serie de términos: 

· Carácter: término utilizado para designar las letras, los signos de 
puntuación y los espacios en blanco.  

· Caja alta: se utiliza para designar a las mayúsculas.  
· Caja baja: se utiliza para designar a las minúsculas.  
· Línea: es la recta sobre la que se apoyan los tipos (letras).  
· Tipómetro: sirve para calcular el numero de líneas de texto que caben 

en un espacio determinado.  
· Negra: letra de trazo más grueso de lo normal.  
· Redonda: letra normal.  
· Texto sólido: texto compuesto sin interlineado.  
· Alinear: organizar el texto con arreglo a una línea horizontal o vertical.  
· Centrado: texto compuesto en el centro del área de imagen.  
· Justificado: composición de texto en líneas exactamente iguales.  
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Recordemos: En un diseño, se deben comprobar las diferentes variaciones que 
podemos aplicar a la tipografía para 
conseguir que la composición sea lo 
más eficaz posible. Estas variaciones las 
podemos resumir en: 

· 1 Tipo o forma de la letra.  
· 2 Cuerpo o tamaño del tipo.  
· 3 Espacio entre letras.  
· 4 Espacio entre palabras.  
· 5 Espacio entre líneas.  
· 6 Posición y organización del 

texto, es decir la ubicación del 
texto dentro de la composición.  

La informática y la tipografía: 

La informática a revolucionado la 
tipografía, ya que podemos manipularla 
y modificarla con respecto a nuestras 
necesidades. Es interminable la
capacidad que tenemos con la
tipografía, para poder expresar y 
transmitir ideas y conceptos, pero a la 
vez hay que hacer un uso adecuado de 
ésta y conocerla, para no caer en el 

peligro de la confusión, la falta de legibilidad y otros aspectos que podrían 
hacer que nuestro mensaje no llegase al público. 

Por otro lado, no podemos buscar solo lo estético, hay que buscar también la 
eficacia de la composición, puesto que la función principal del diseño es 
comunicar. La unión entre la efectividad y la estética será el resultado 
perfecto. 
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